ANNEXE 1 : L’iPhone 11, itinéraire d’un produit mondialisé

Problématique : Comment l’itinéraire de l’iPhone 11, de sa conception à sa mise sur le marché, illustre t-il le fonctionnement de la mondialisation ?
Capacités  travaillées : Décrire le circuit d’un bien de sa conception, à sa réalisation puis à sa consommation à l’échelle mondiale
Analyser à l’écrit les informations essentielles d’un document

Connaître et comprendre les Objectifs de développement durable tels que définis par l’UNESCO

Finalités et enjeux : Se repérer dans un flux de données et extraire une information
Tâche globale complexe : rédiger un article de presse sur l’itinéraire d’un produit mondialisé, l’iPhone 11

· Consigne :

       Vous êtes un journaliste économique spécialisé dans les nouvelles technologies. Vous travaillez au sein du magazine « L’Echo connecté ». A l’occasion de la sortie du nouvel iPhone, l’iPhone 11, le produit phare de la célèbre entreprise Apple, l’engouement est toujours aussi important chez les consommateurs mais les critiques sont aussi nombreuses concernant sa production.
 Votre rédaction vous charge d’enquêter sur les étapes de production de ce smartphone, de sa conception à sa consommation. Votre mission finale est de rédiger un article de presse  qui décrive le circuit de ce produit et  évoque les questions liées à sa production. Attention, votre article devra faire au moins 20 à 25 lignes et vous devrez l’illustrer à l’aide d’un croquis.
      Afin de mener à bien votre enquête, vous décidez d’entreprendre un voyage qui correspond au parcours mondial d’un iPhone. Au cours de celui-ci, vous récoltez de nombreuses informations qui vont vous permettre de réaliser les activités préparatoires à la rédaction de votre article.

ANNEXE 1 : L’iPhone 11, itinéraire d’un produit mondialisé

I. Un produit conçu dans la Silicon Valley
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Document 1 : La Silicon Valley, eldorado des technologies de pointe

Document 2 : Une conception faites à Cupertino

« L’ingénieur logiciel d’Apple, Greg Christie, a apparemment eu l’autorisation de la part de la firme de Cupertino pour parler sur le processus de développement concernant l’iPhone originel. […] Christie faisait des rapports bi-mensuels à Jobs [PDG d’Apple jusqu’en 2011, remplacé par Tim Cook] en personne, dans une petite pièce sans fenêtres dans le QG de Cupertino. Peu de monde était autorisé dans cette pièce et même les techniciens de surface n’avaient pas le droit d’y entrer. […] La salle de réunion secrète où la plupart des décisions de conception concernant le coté logiciel de l’iPhone ont été prises est considérée par Greg Christie de “terre sacrée”. » 

« Un ingénieur d’Apple dévoile les coulisses du développement de l’iPhone »,  Le Soir (quotidien belge), 26 mars 2014.

B. Un produit  fabriqué en Asie de  l’Est
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Document 3 : Les composants de l’iPhone 11








Source : Ifixit et sites constructeurs

Document 4 : L’assemblage de l’iPhone

La maison de fabrique Apple fait appel à des sous-traitants Chinois pour l’assemblage des iPhones. En effet, la Chine est de très loin le plus gros producteur de smartphones au monde et notamment grâce à ses entreprises. Comme beaucoup d’autres marques de smartphones, l’iPhone est assemblé en Chine. Ceci, particulièrement par des ouvriers de la société Foxconn à Shenzhen, dans le sud de la Chine et aussi de Pegatron. Il faut dire que cette société (Foxconn), a connu une vague de suicides et est souvent pointée du doigt pour les conditions de travail très rudes qu’elle appliquerait à ses employés de la ville de Shenzhen. Il faut vous faire comprendre que l’assemblage en Chine n’est qu’une partie de la chaîne de production de l’iPhone. Avant que les ouvriers assemblent les pièces, il a fallu fabriquer et concevoir les composants (le verre Gorilla, le processeur A6, la carte mère, l’accéléromètre, la boussole, les transistors, les connecteurs, le logiciel, etc.), qui proviennent de nombreux pays. [...] L’une des raisons qui fait que l’assemblage de l’iPhone se fait en Asie, c’est le savoir-faire, ils produisent vite, en grandes quantités et avec beaucoup de flexibilité. De plus, la grande partie des métaux précieux utilisés dans ces smartphones, est fournie par la Chine. Du coup fabriquer en Chine permet une économie de voyage avec la transformation de ces métaux directement sur place.

Source : « Où est fabriqué l’iPhone et par qui ? », article du 14 novembre 2018.

https://www.bouttuen.fr/iphone-ou-est-ce-fabrique-par-qui/
C.Un produit  acheminé et vendu dans le monde entier ?

Document 5 : Le transport du produit vers les lieux de consommation
A la sortie d’un nouveau produit, Apple utilise des avions cargos spéciaux (3 jours de transport pour 12€/kg) pour fournir les rayons des magasins. Puis, l’entreprise utilise des avions cargos réguliers (1 semaine de transport pour 8€/kg) et enfin les communications maritimes (5 à 6 semaines pour 2€/kg). Les iPhones sont ainsi acheminés vers des entrepôts d’Amérique du Nord, d’Europe ou du Japon avant d’être distribués par camion aux grandes surfaces, aux détaillants de la marque et aux magasins de la firme, les Apple store. Dès le lancement du produit, le coût du transport est compris dans le prix de vente. Les ingénieurs de la marque travaillent sur le conditionnement, afin de le rendre le plus petit possible : cela réduit les coûts et l’empreinte écologique du produit.

Source : Manuel d’histoire-géographie-enseignement moral et civique, 4ème,  éd. Belin, 2016.
Document 6 : Les Apple Store dans le monde

Source : www.cartolycee.net 
FICHE D’ACTIVITE 1 : S’informer sur l’itinéraire d’un produit mondialisé, l’iPhone 11
Problématique : Comment l’itinéraire de l’iPhone 11, de sa conception à sa mise sur le marché, illustre t-il le fonctionnement de la mondialisation ?

ACTIVITE 1 : Renseigner mon tableau de bord

Au cours de votre voyage, vous avez récolté de nombreuses informations sur le lieu de conception, les lieux de production, les moyens de transport et les voies empruntées,  et enfin, les lieux de  commercialisation (ANNEXE 1). Renseignez le tableau de bord récapitulatif et choisissez le ou les figurés cartographiques qui vont vous permettre de représenter chacune d’elle.

	LES DIFFERENTES ETAPES DE L’ITINERAIRE DE L’IPHONE 11
	Le choix du figuré cartographique*

	CONCEPTION

	Où est-il conçu ?
	
	· Figuré ponctuel

· Flèche ou ligne

· Plage de couleur

	PRODUCTION

	Où est-il fabriqué/assemblé ?

Pourquoi ?
	
	· Figuré ponctuel

· Flèche ou ligne

· Plage de couleur

	TRANSPORT

	Comment-il est acheminé vers les lieux de vente ?
	
	· Figuré ponctuel

· Flèche ou ligne

· Plage de couleur

	COMMERCIALISATION

	Où est-il surtout vendu ? Pourquoi ? Où le sera-t-il demain ?
	
	· Figuré ponctuel

· Flèche ou ligne

· Plage de couleur


· Vocabulaire :
*Figuré cartographique : Il permet de représenter des phénomènes géographiques sur une carte ou un croquis. Il se présente principalement sous la forme de 3 symboles :

-            les plages de couleurs pour les espaces (continents, sous continents, pays,..)

-         les figurés ponctuels (cercles, triangles,…) pour représenter des lieux à l’intérieur des espaces (métropoles, ports, aéroports,..)

-           les figurés linéaires (lignes, flèches,…) pour représenter les circulations (de marchandises, d’informations, d’hommes …) et les itinéraires empruntés par celles-ci.
 ACTIVITE 2 : Confronter les conséquences de la production de l’iPhone 11 aux Objectifs de développement durable
 1°) Document 4 et 5 : Quels problèmes économiques, sociaux et environnementaux soulèvent la production et le transport de l’iPhone 11 ?

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….  

2°) Rendez vous sur  le site des Nations Unies à l’adresse suivante :

https ://www.un.org/sustainabledevelopment/fr/objectifs-de-developpement-durable/
A quels défis mondiaux tentent de répondre les 17 Objectifs de développement durable* définis par l’UNESCO ?

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….

3°) Quels objectifs de développement durable* définis par l’UNESCO ne sont pas respectés par la production de l’iPhone 11 ? Justifiez votre choix.

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….    
*Développement durable : capacité d’une société à répondre aux besoins des générations présentes sans compromettre ceux des générations futures. 
La fiche d’activité 1 doit être enregistrée (nom_classe_fiche d’activité 1) puis RENVOYEE via la messagerie de l’ENT
Mémoire vive  4GO


Samsung (Corée du Sud)


Fabrication : Etats-Unis


Mémoire Flash 64GO


Toshiba (Japon)


Fabrication : Japon








Carte-mère rectangulaire A13 Bionic


Samsung (Corée du Sud)


Fabrication : Etats-Unis


Puce A13 Bionic


Qualcomm (Etats-Unis)


Fabrication : Chine








Ecran Liquid Retina HD


Entreprise LG (Corée du Sud)


Fabrication : Corée du Sud, Chine








Puce, Wifi, Bluetooh


Broadcom (Etats-Unis)


Fabrication : Taïwan, Chine








Batterie (11,91 watt-heure)


Samsung (Corée du Sud)


Fabrication : Chine
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